


MALEMEN

KIM JESTESMY?

MaleMEN to ekskluzywny magazyn dla wyjatkowych
| kreatywnych mezczyzn (oraz kobiet ktére ich kochaja... ).

MaleMEN odwotuje sie do aspiracji, inspiruje. Nie daje
gotowych recept, ale stawia wazne pytania. Niebanalny

w formie, ekologiczny papier, niemal ascetyczna kolorystyka.
Grafika najwyzszej proby. Zdjecia dyskretne, eleganckie,

ale bardzo wspotczesne. Barwny, oszczedny jezyk, zaskakujgce
formy.

MaleMEN.
Nie odpuszczaj! Mysl!




MALEMEN

JACY JESTESMY?

MaleMEN NIE GONI ZA SENSACJA, NIE PLOTKUJE, ALE PROMUJE
MYSLENIE | ROZBUDZA ASPIRACJE: DO DZIALANIA, LEPSZEGO ZYCIA,
OWOCNIEJSZE) PRACY, OSIAGANIA NOWYCH CELOW. Kierowany jest do
mezczyzn spetnionych, ale poszukujgcych nowych wyzwan. Do tych, ktorzy
osiggneli sukces, ale nie zamierzajg na tym poprzestawac.

BOHATEROWIE MaleMEN TO LUDZIE NIEPRZECIETNLI. S3 wsrod nich takie
stawy jak Wojciech Szczesny, Marcin Dorociiski, Marian Dziedziel, Adam
Matysz, Andrzej Chyra, Wtadymir Kliczko, Leon Tarasewicz, Eryk Mistewicz,
ale tez ludzie, ktdrzy stronig od magazynéw tzw. lifestyle’owych jak filozof
Zygmunt Bauman, czy Wilhelm Sasnal, jeden z najdrozszych polskich
malarzy, ktory w Polsce w ogdle nie udziela wywiaddw. S3 tez tacy, ktérych
obecnos¢ w mediach jest mniej oczywista: jak himalaista Tadeusz Laukaijtys,
paraolimpijczyk Jarostaw Rola, czy genialny polski czarnoskéry bokser
Izuagbe Ugonoh.

MaleMEN TO NIE TYLKO DUZE STORYINTERVIEW | KLASYCZNE WYWIADY.
To takze sesje mody meskiej oraz teksty pozwalajgce lepiej jg rozumiec.
Rozmowy z ekspertami od “meskiej duszy” odstaniajgce mechanizmy
podejmowania decyzji, zachowania, ttumaczgcych skad sie biorg emocje

i dlaczego nie warto ich ukrywac.

OSOBNA CZESC MAGAZYNU STANOWI SEKCJA InBetween, WYDAWANA
NA PAPIERZE EKOLOGICZNYM, OBEJMUJACA WSZYSTKO, CO MA ZWIAZEK
ZE WSPOLCZESNYM MESKIM SWIATEM. To pytania o Polske, o to kim
jestesmy. To spotkania z niezwyktymi facetami, waznymi ksigzkami, to
opowiesci 0 najwazniejszych dzietach wspodtczesnej sztuki. To zaskakujace
skojarzenia i trudne intelektualne wyzwania. To materiaty m.in. o kulisach
stanu wojennego, o najwazniejszych grach video naszego dziecinstwa,

o zaginionych wierszach, o fotografiach ptongcego Manhattanu

o legendarnych destylatach i ekstremalnych sportach; o podrézach -
ucieczkach w najmniej oczywiste miejsca na Swiecie; o trendach w meskiej
modzie, designie, architekturze; nowych technologiach.



MALEMEN

DLA KOGO JESTESMY?

GRUPA CELOWA:

Mezczyini. Osoby o dochodach — min. 5000 zf netto
Grupy zawodowe: menadzerowie, prawnicy, ekonomisci,
lekarze.

e Osoby 25 lat + (core target 30+),

* 63 % mieszkancy duzych miast,

 78% posiada wyzsze wyksztatfcenie,

45 % reqularnie podrozuje za granice.

NAKtAD:
62 000 EGZEMPLARZY

DYSTRYBUCJA:

DYSTRYBUCJA BEZPOSREDNIA

* 10 000 prenumeratoréw.

35 000 egzemplarzy: wysytka do wyselekcjonowanej bazy
Klientéw naszych partnerdw: najwieksze firmy z branzy
modowej, finansowej, motoryzacyjnej i Swiata sztuki.

DYSTRYBUCJA OTWARTA

* 17 000 egzemplarzy w najlepszych salonach sprzedazy (sieci
Relay, In Medio, GLM, Empik, Traffic, Ruch, Kolporter, wybrane
stacje Orlen i Shell, sie¢ wypozyczalni video Beverly Hills).




MALEMEN

CENNIK
REKLAM

1strona (prawa) 29 000 zt
Rozktadéwka otwierajgca (Il oktadka + strona prawa) 49 000 zt
Rozktadéwka zamykajaca (Il oktadka + strona lewa) 40 000 zt
Rozktadowka 39 000 z
Il oktadka 37000 zt
Il oktadka 29 000 z
IV oktadka 49 500 zt
Art. Sponsorowany 29 000 zt

Ceny netto, do ktdrych nalezy doliczy¢ 22 % podatku VAT.

Doptaty do cennika w pierwszej czesci pisma:

+15% strona reklamowa w wybranym dziale

+10 % strona reklamowa ze wskazaniem miejsca publikacji
+15% strony reklamowe konsekutywne

+ 10 %cena za przygotowanie reklamy (kreacja + przygotowanie)

+3000 zf netto do wybranej powierzchni




MALEMEN

HARMONOGRAM
WYDAWNICZY
NA ROK 2012

MaleMen nr1i2 (24) STYCZEN/LUTY 2012: data ukazania sie magazynu 02.01.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 15.12.11
MaleMen nr3 (25) MARZEC 2012: data ukazania sie magazynu 01.03.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 17.02.12

MaleMen nr4 (26) KWIECIEN 2012: data ukazania sie magazynu 02.04.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 16.03.12
MaleMen nr5 (27) MAJ 2012: data ukazania sie magazynu 04.05.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 16.04.12

MaleMen nr6 (28) CZERWIEC 2012: data ukazania sie magazynu 01.06.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 16.05.12
MaleMen nr7 i 8 (29) LIPIEC/SIERPIEN 2012: data ukazania sie magazynu 02.07.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 15.06.12
MaleMen nr9 (30) WRZESIEN 2012: data ukazania sie magazynu 03.09.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 17.08.12
MaleMen nr10 (31) PAZDZIERNIK 2012: data ukazania sie magazynu 01.10.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 17.09.12
MaleMen nr11 (32) LISTOPAD 2012: data ukazania sie magazynu 02.11.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 19.10.12

MaleMen nr12 (33) GRUDZIEN 2012: data ukazania sie magazynu 03.12.12, maksymalny termin nadestania materiatéw 16.11.12



MALEMEN

REDAKCJA

REDAKTOR NACZELNY / OLIVIER JANIAK
znany i ceniony dziennikarz zajmujacy sie
wszystkim, co dotyczy stylu zycia, gwiazd
oraz mody, autor ponad stu wywiadow ze
Swiatowymi gwiazdami show biznesu.

REDAKTOR PROWADZACA / JOANNA RACHON
pte¢ piekna w gronie zacnych Panéw, wieloletnia
sekretarz redakcji w Twoim Stylu, pézniej miedzy
innymi v-ce naczelna Elle.

NASI AUTORZY

Michat Witkowski, Piotr Najsztub, Filip
tobodzinski, Michat Figurski, Anna Maruszeczko,
Weronika Wawrzkowicz, Tomasz Broda, Maciej
Ulewicz, William Riderick Richardson, Max Suski,
Tomasz Prange - Barczynski, Tadeusz Piéro,
Roger Boyes.

FOTOGRAFUJA DLA NAS

Tomasz Tomaszewski, Robert Wolanski,
Jacek Poremba, Jarek Kotomski,

Maria Eriksson, Marta Wojtal, Michat
Szlaga, Rafat Milach, Igor Omulecki,
Radek Polak, Zuza Krajewska i Bartek
Wieczorek, Adam Panczuk.

DZIAL REKLAMY
Magdalena Kukawska

m: + 48 601204 904
mkukawska@malemen.pl

Dominika Piotrowska
m: +48 605 045 065
dpiotrowska@malemen.pl



